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新 媒体 的 特点 及 与 传统 媒体 的 融合 发 展 趋 势 分 析 


摘 要 : 如 今 ， 信息 时 代 已 经 到 入 网 络 化 以 及 全 球 化 ， 并 且 在 科学 技术 不 断 提高 的 情况 下 ， 信 息 技术 以 此 为 基础 不 断 发 展 ， 
已 经 成 为 很 多 行业 应 用 的 主要 技术 ， 成 为 人 类 社会 发 展 以 及 信息 传播 的 一 种 载体 。 由 于 媒体 受到 信息 技术 的 影响 ， 已 经 逐步 
从 传统 媒体 转化 为 新 媒体 模式 ， 以 目前 情况 来 看 ， 传 统 媒 体 的 重要 性 也 很 大 ， 不 能 被 忽视 ; 而 新 媒体 的 运用 则 成 为 一 种 更 加 
便捷 、 安 全 的 信息 传递 模式 。 所 以 ， 如 何在 当前 信息 化 的 时 代 发 展 之 下 ， 使 传统 媒体 与 新 媒体 的 优点 相 结合 ， 和 营造 一 个 较为 
良好 的 信息 传播 空间 ， 达 到 信息 化 发 展 ， 已 经 成 为 目前 重点 关注 的 问题 。 因 此 ， 本 文 便 以 传统 媒体 及 新 媒体 作为 主要 的 叙述 


内 容 ， 对 两 者 的 典型 特征 以 及 优 缺点 进行 分 析 ， 然 后 对 两 者 融合 所 出 现 的 问题 进行 浅薄 分 析 。 
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文 / 杨 惠 涵 
-一 
新 媒体 的 应 用 与 传统 媒体 相 比 ， 具 有 大 的 不 同 。 新 ”的 信息 表达 , 而 且 传统 媒体 有 内 容 较 多 .选择 性 少 的 缺点 ， 
G) 媒体 的 应 用 ， 不 但 使 信息 的 传播 效率 得 到 提升 ， 而 且 增 而且 使 用 时 间 较 短 ， 利 用 程度 不 高 ， 所 以 在 很 多 方面 逐 
CN 强 了 一 定 的 传播 效果 , 为 社会 提供 有 益 的 信息 传播 类 型 。  ” 浙 被 新 媒体 所 取代 站 。 
© 从 根本 上 来 看 ， 新 媒体 是 一 种 基于 传统 媒体 而 发 展 的 一 。 1. 3 新 媒体 的 概念 
OO 种 媒体 途径 ， 因 此 两 者 之 间 存 在 许多 相同 之 处 ， 在 实际 新 媒体 本 身 便 是 一 种 对 立 概 念 ， 并 且 在 传统 媒体 渠 
二 应 用 过 程 中 ， 需 要 在 传统 媒体 的 优势 发 挥 的 同时 将 其 与 ” 道 的 作用 逐渐 减轻 后 ， 出 现 了 三 种 新 的 媒体 渠道 ， 被 称 
CD) 新 媒体 的 优势 相 结合 ， 达 到 多 元 化 信息 传播 的 目的 。 为 新 媒体 ， 三 种 新 媒体 渠道 分 别 为 网 络 媒 体 、 收 集 媒体 、 
四 1. 传统 媒体 与 新 媒体 的 概念 以 及 特点 数字 电视 等 。 新 媒体 是 一 种 应 用 数字 技术 以 及 网 络 技术 
GAN 1. 1 传统 媒体 的 概念 的 媒体 形式 , 将 数字 技术 等 作为 传播 方式 , 通过 终端 媒体 ， 
~ 传统 媒体 是 一 种 相对 性 、 比 较 性 的 概念 ， 是 基于 网 达到 传统 媒体 的 作用 ， 是 一 种 为 使 用 者 提供 信息 、 娱 乐 
S< 络 媒体 的 相对 说 法 。 传 统 媒体 从 大 臻 上 来 理解 属于 常 说 。 服务 的 信息 传播 方式 。 从 某 种 程度 上 讲 ， 新 媒体 属于 数 
© 的 传播 方式 ， 可 以 定期 通过 自身 的 渠道 向 大 众 群 体 提供 字 化 新 媒体 ， 在 发 展 多 年 后 新 媒体 已 经 不 是 新 型 媒体 的 
四 一 些 有 效 的 信息 ， 并 且 为 人 们 提供 自身 所 需要 的 信息 。 总 称 ， 也 可 以 说 新 兴 媒 体 及 新 颖 的 媒体 都 属于 新 媒体 。 
CS 传统 媒体 种 类 很 多 ， 如 广播 电视 以 及 报刊 等 。 由 于 传统 ”以 目前 情况 来 看 ， 在 新 科技 的 基础 下 出 现 的 新 媒体 形式 
© 媒体 受到 时 间 及 空间 上 的 影响 ， 所 以 被 人 们 所 忽视 。 新 ”主要 有 数字 杂志 、 移 动 电视 以 及 手机 短信 等 。 但 是 在 新 


媒体 虽 是 一 种 不 受 时 间 及 空间 等 影响 的 媒体 形式 ， 但 是 
其 也 无 法 完全 替代 传统 媒体 。 因 为 在 传统 媒体 的 发 展 过 
程 中 ， 报 刊 、 广 播 等 信息 平台 的 作用 较 大 ， 新 媒体 传播 


媒体 使 用 过 程 中 还 存在 很 多 问题 。 
1.4 新 媒体 的 特点 
新 媒体 本 身 的 价值 性 等 特性 较 强 ， 可 以 将 一 些 带 有 


渠道 无 法 完全 取代 。 较 高 价值 的 信息 传播 ， 并 且 此 种 载体 最 终 会 作用 于 某 些 
1.2 传统 媒体 的 特点 群体 , 不 会 受到 受到 消息 传递 时 间 以 及 传递 条 件 等 限制 ， 


传统 媒体 包含 很 多 信息 流通 方式 ， 如 户外 以 及 广播 
等 ,其 已 经 成 为 传统 之 一 ,对 日 常生 活 产生 深刻 的 影响 ， 
传统 媒体 本 身 具 有 冲击 力 强 以 及 传播 途径 较 广 的 特点 ， 
可 选择 性 叫 少 ,会 受到 多 种 不 良 因 素 的 影响 。 以 传统 媒 
体 中 的 广告 为 例 ， 昌 然 通过 报纸 以 及 广播 等 方式 ， 具 有 
较 快 的 传播 速度 以 及 灵活 性 , 但 仍然 存在 被 忽视 的 现象 ， 
广播 渠道 可 以 为 听众 提供 想象 的 空间 ， 并 且 依 靠 词语 以 
及 声音 效果 、 音 乐 变换 等 ， 影 响 听众 的 想象 力 ， 不 容易 
受到 时 间 、 地 点 的 影响 ， 但 作为 一 种 声音 媒体 具有 转瞬 
即 逝 的 特点 ， 很 多 信息 很 容易 被 遗忘 ， 而 且 由 于 信息 流 
通 方式 较为 单一 ， 缺 少 创意 性 ， 不 能 完整 将 所 需要 展示 


具有 和 较 强 的 应 用 价值 。 在 某 种 条 件 下 ， 可 以 对 新 内 容 进 
行 创造 ， 并 且 与 上 一 代 的 理念 不 同 。 目 前 ,分 众 媒体 以 
及 框架 媒体 等 在 其 本 身 理 念 上 具有 较 强 的 原创 性 。 此 种 
寺 点 也 是 使 新 媒体 进一步 发 展 的 主要 原因 。 从 内 容 特点 
来 看 ， 由 于 新 媒体 可 以 更 加 满足 人 们 的 娱乐 要 求 ， 而 且 
由 于 目前 人 们 生活 节奏 以 及 工作 节奏 的 加 快 ， 需 要 将 休 
闲 的 时 间 碎 片 化 ， 媒 体 的 出 现 满足 人 们 的 此 类 需求 。 新 
媒体 使 用 以 及 内 容 ， 可 以 满足 人 们 互动 性 以 及 对 信息 的 
需求 ， 所 以 其 本 身 的 目的 性 以 及 选择 性 较 强 ， 具 有 更 高 
的 个 性 化 。 总 体 来 说 ， 新 媒体 具有 交互 性 以 及 及 时 性 的 
村 点 ， 可 以 保证 人 们 个 性 化 发 展 的 需要 ”。 
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2. 传统 媒体 与 新 媒体 的 优 缺 点 
2.1 传统 媒体 的 缺点 以 及 优点 
传统 的 信息 传播 方式 中 ， 新 闻 报 纸 主 要 通过 文字 的 


ChinaXiv 合 作 期 刊 


融合 与 发 展 . 研究 |23 国生 


类 信息 。 例 如 ,公交 车 上 的 广告 ,使 我 们 不 得 不 与 其 他 
不 同类 型 的 人 一 同 观看 此 类 广告 ， 而 且 由 于 其 具有 侵略 
性 较 强 的 特点 ， 使 我 们 被 动 关注 此 类 信息 的 传递 。 微 博 


形式 进行 信息 传播 ， 在 作者 对 此 相关 事件 或 者 较为 复杂 
的 行为 事件 进行 报道 时 ， 只 能 使 用 较为 简单 的 方式 对 报 
道 对 象 进行 描述 ， 无 法 起 到 详细 的 概括 作用 ， 而 且 会 受 
到 新 闻 报 纸 的 影响 ， 使 报道 内 容 与 事实 之 间 存 在 不 同 ， 
影响 阅读 者 的 阅读 质量 。 为 迎合 更 多 的 阅读 取向 ， 报 纸 
的 更 新 速度 与 新 媒体 相 比 较为 迟缓 ,在 当前 信息 化 时 代 
的 发 展 趋势 下 ， 信 息 传递 速度 具有 很 重要 的 作用 ， 对 人 
们 的 生活 以 及 工作 各 方面 会 产生 极为 重要 的 影响 ， 而 且 
报纸 的 发 行 量 也 会 受到 地 域 及 数量 的 影响 。 因 此 ， 传 统 


属于 新 媒体 的 一 种 ， 在 分 享 各 类 信息 的 同时 ， 也 使 很 多 
未 经 证 实 的 信息 被 流传 ， 产 生 很 大 的 负面 影响 。 
3. 传统 媒体 与 新 媒体 的 融合 趋势 
3. 1 发 挥 僵 论 导向 作用 

传统 媒体 与 新 媒体 的 融合 已 经 成 为 媒体 发 展 的 必然 
趋势 。 此 两 种 媒体 传播 方式 其 实 是 一 种 与 论 工具 ， 因 此 需 
要 发 挥 两 者 在 新 闻 传 播 领域 中 具有 的 权威 性 ， 使 人 们 可 以 
热情 参与 。 所 以 ， 可 以 利用 传统 媒体 权威 性 的 影响 ， 与 新 
媒体 的 及 时 性 以 及 便捷 性 相 结 合 ， 根 据 人 们 的 实际 需要 ， 


媒体 渠道 逐渐 被 人 们 忽视 。 广 播 传 播 方 式 ， 主 要 是 依靠 
听觉 对 信息 进行 传播 ,信息 的 时 效 性 较 短 ， 并 且 不 容易 
被 记忆 及 保存 ， 而 且 由 于 传播 方式 较为 单一 ， 从 听觉 上 
进行 广播 , 缺乏 视觉 上 的 冲击 , 使 信息 的 生动 性 受到 影响 ， 
听众 只 能 被 动 选 择 顺序 播 出 ， 很 容易 受到 天 气 等 不 良 因 
素 的 作用 ， 影 响 听 众 的 收听 效果 。 
2. 2 传统 媒体 的 优势 

就 目前 情况 看 ， 传 统 媒体 虽然 在 新 时 代 的 发 展 中 具 
有 很 多 的 缺点 ， 但 由 于 传统 媒体 经 过 多 年 的 沉淀 ， 其 独 
特 优 势 是 新 媒体 所 不 具备 的 。 在 新 媒体 的 时 代 下 ， 传 统 
媒体 本 身 的 生产 力 较 强 ， 并 且 此 特点 使 其 在 新 媒体 时 代 
下 依然 占据 着 优势 ， 信 息 在 传播 前 ， 需 要 对 目标 信息 进 
行 收集 ， 但 新 媒体 的 收集 能 力 较 弱 ， 依 赖 于 传统 媒体 。 
传统 媒体 与 新 媒体 相 比 较 ， 昌 然 信 息 的 及 时 性 较 差 ， 但 
其 具有 的 深度 以 及 广度 比 新 媒体 强 。 新 媒体 所 透露 的 信 
息 只 能 对 表面 诠释 ， 最 大 的 优点 便 是 速度 较 快 ， 没 有 对 
信息 进行 深入 的 发 据 。 传 统 媒体 还 具有 强大 的 品牌 效果 
以 及 知名 度 ， 在 经 过 长 时 间 的 运营 后 ， 会 对 大 众 具 有 较 
强 的 影响 力 ， 此 种 优势 是 新 媒体 无 法 超越 的 。 当 然 ， 传 
统 媒体 所 具有 的 品牌 优势 也 不 是 一 成 不 变 的 ， 在 新 媒体 
逐渐 被 接受 的 趋势 下 ， 传 统 媒体 为 保持 自身 的 优势 ， 需 
要 不 断 地 对 品牌 进行 创造 。 与 传统 媒体 相 比 ， 新 媒体 不 
具有 权威 性 及 品牌 化 的 特点 中 。 
2. 3 新 媒体 的 优点 

媒体 主要 发 展 的 两 个 领域 , 便 是 互联 网 及 移动 增值 ， 
此 两 个 领域 近 几 年 中 分 别 得 到 不 同 程度 的 发 展 ， 规 模 正 
在 逐步 扩大 ，2007 年 时 ， 已 经 超过 四 百 亿 元 ， 并 且 保 持 
着 每 年 百 分 之 四 十 的 速度 增长 ， 如 网 络 游戏 以 及 网 络 教 
育 等 。 在 新 媒体 市 场 不 断 扩展 下 ， 电 子 屏 广告 市 场 的 规 
模 逐 步 扩 大 ， 吸 引 大 量 资本 流入 的 同时 ， 使 自身 的 营销 
价值 获得 提高 
2.4 新 媒体 的 缺点 
新 媒体 的 发 展 脚步 虽然 逐步 加 大 ,但 仍然 存在 一 定 
的 缺点 ， 比 如 ， 与 传统 媒体 相 比 ， 新 媒体 的 侵略 性 及 强 
制 性 较 强 ， 新 媒体 使 不 同年 龄 、 不 同 层次 的 人 接受 同一 


| 


发 挥 媒体 的 互动 性 、 及 时 性 ， 使 媒体 效果 最 大 化 ”。 
3. 2 发 挥 新 媒体 互动 性 的 特点 

为 实现 新 媒体 与 传统 媒体 之 间 互 动能 力 的 增强 ， 需 
要 充分 利用 新 媒体 的 优点 ， 将 传统 媒体 的 深度 以 及 价值 
应 用 于 新 媒体 的 创新 工作 中 ， 使 信息 得 到 更 好 的 展现 。 
在 实践 过 程 中 ,需要 将 两 者 融合 程度 不 断 强化 ， 打 造 数 
字 化 多 媒体 产业 ， 同 时 加 强 新 媒体 与 传统 媒体 之 间 的 互 
动 性 ， 实 现 线 下 以 及 线 上 的 平台 互动 ， 构 建 专业 化 、 深 
度 强 、 质 量 高 的 新 闻 专 题 ， 增 强 媒 体 的 权威 性 ， 提 高 自 
身 苋 争 能 力 。 为 达到 上 述 目的 ， 必 须 提高 传统 媒体 以 及 
新 媒体 的 互动 能 
结语 

在 信息 化 时 代 不 断 发 展 的 情况 下 ， 新 媒体 的 应 用 受 
到 社会 发 展 的 有 影响， 因此， 在 此 趋势 下 要 充分 利用 新 技 
术 进 行 传播 。 就 目前 情况 来 看 ， 我 国 尚且 处 于 社会 转型 
阶段 ， 大 众 思维 特点 多 元 化 ， 在 复杂 的 环境 里 ， 对 媒体 
传播 有 更 高 的 要 求 , 为 此 , 需 将 两 种 媒体 的 优势 相 结合 ， 
以 增强 信息 传播 能 力 。 加 
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